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Los eki stampu o sellos característicos de cada 
estación de tren se introdujeron en la estación 
de la ciudad de Fukui en 1931. En 1970, los 
Ferrocarriles Nacionales Japoneses (JNR) 
lanzaron una campaña para conocer el país, 
donde las personas podían ganar premios por la 
acumulación de los sellos.  Con ello surgieron 
los stamp rallies (1970s): eventos masivos cuyos 
sellos cambian anualmente, a diferencia de los 
eki stampu representativos de cada estación. 
Algunos motivos de los stamp rallies se 
relacionan con videojuegos, historias o 
personajes de la cultura visual popular, como 
Yōkai Watch, Hello Kitty, Ultraman, Rilakkuma, 
Animal Crossing, Doraemon y Pokémon.
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Sustainable Daisen es una organización sin ánimo de 
lucro que ha creado una campaña para la protección 

de la salamandra gigante japonesa por medio 
de la divulgación científica y la venta de 

peluches. Este anfibio, que habita la 
cuenca del río Nawa del Monte Daisen, 

al suroccidente de Japón, fue 
catalogado en estado vulnerabilidad a 
causa de la pérdida de su hábitat, y es 

considerado un monumento y tesoro 
especial natural del país. Con el fin de 
recaudar fondos para la conservación 

de la biodiversidad, distintas 
organizaciones internacionales han 
optado por la venta de peluches de 

animales en peligro de extinción.
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A finales del siglo XIX, la migración japonesa 
hacia América Latina, especialmente a Brasil 
y Perú, propició el intercambio cultural y 
musical. Géneros que eran desconocidos, 
como la samba y el tango, empezaron a 
formar parte de festivales como el Asakusa 
Samba Carnival y el Sakura Tango Festival. 
Actualmente, varios artistas japoneses como 
Lisa Ono, Lamp, Minuano y Sadao Watanabe 
han alcanzado reconocimiento global en el 
bossa nova. En otros géneros, artistas 
japoneses como los Minyo Crusaders, han 
destacado en la cumbia colombiana.

El fallecimiento de Akira Toriyama, creador del manga Dragon Ball, 
el 1 de marzo de 2024, suscitó homenajes para el mangaka en 
toda América Latina. En Colombia, México, Argentina, Perú y 
Chile, miles de seguidores de la serie se reunieron para hacer 
genkidama, una técnica icónica del anime que consiste en 
reunir la energía de todas las personas, formando una esfera 
para derrotar enemigos y, generalmente, salvar el planeta. 
Estos encuentros reflejan la popularidad de Dragon Ball, 
que se ha mantenido en la región desde los 90s y es un 
referente cultural compartido.
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Los yuru kyara (ゆるキャラ) son 

personajes animados o mascotas creadas 
para representar ciudades, ideales, 

organizaciones o eventos en Japón. La 
palabra yuru (ゆる) proviene de yurui (緩い), 

que significa "suave" o "relajado", mientras que kyara es una 
abreviatura de carácter (character, en inglés) o personaje. El 

primer yuru kyara oficialmente reconocido fue Hikonyan, la 
mascota de la ciudad de Hikone, en la prefectura de Shiga, 
lanzado en el 2007. Hoy en día, Kumamon, la mascota de la 

prefectura de Kumamoto, es extremadamente popular y ha tenido 
un gran impacto nacional e internacional. Del mismo modo, Expo 2025 

ha creado a Myaku-Myaku, la mascota oficial de la exposición, una 
criatura compuesta de células que representa la unidad de la 
humanidad en nuestros componentes más básicos.
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No todos los yuru kyara son solo tiernos ni el 

éxito depende de la ternura. Entre 2017 y 
2019, la ciudad de Susaki (prefectura de 

Kochi) se vio envuelta en un escándalo por 
Chiitan, una mascota auto-proclamada como 
oficial, sin serlo. Chiitan se hizo viral por sus 

videos en los que realiza actos torpes y 
violentos como comedia, y se vuelve amigo de 

la mascota oficial, Shinjo-kun. En 2019, los 
habitantes de Susaki pidieron que se rompiera 
la asociación con Chiitan. Este conflicto llevó a 

que John Oliver lo mencionara en Last Week 
Tonight, impulsando aún más su fama. Hoy, 

Chiitan es uno de los yuru kyara más famosos, 
con apariciones en televisión y lucha libre 

japonesa, y más de 2,3 millones de seguidores 
en redes sociales.
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